


Lokalt på tallriken 2022

Syftet är att restauranger och lokala 
producenter stärker sina affärsrelationer

Att restaurangerna ökar sitt och sina gästers 
intresse och medvetenhet om lokala råvaror

Kampanjen ska leda till ökad lönsamhet på de 
maträtter som omfattas av kampanjen  

Partners: Västerås Tidning, Västmanlands 
Turism och Visit Västerås



Lokalt på tallriken - Kriterier

Sätts av en referensgrupp, 6 
restauranger

Inte 100% som förra året
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?
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Lokalt på tallriken - Genomförande

Pågår perioden 1 juli - 28 augusti

Marknadsföring print, Västerås Tidning, 
karta och trycksaker

Digitalt: Hemsidor, sociala medier, 
partners, deltagare och leverantörer

Storytelling





Salamässan
26 – 28 augusti

Smaka på Västmanlands stora satsning 2022

Västmanlandsregionens största publika 
mässa räknat besökare och utställare. 

Ca 150 utställare och 13 000-15 000 besökare 
över tre dagar.

Salamässan startade 1987 och arrangeras 
vartannat år.



Salamässan
26 – 28 augusti

Marknad

Foodcourt

Kunskap

Partners



Kostnad: 1500 kr, Monteryta 5 kvm

SPV går in som mässpartner

Marknadsföring i mässtidning samt SPV’s
alla kanaler.

Arrangera event i kunskapsdelen

Vara en part i rörelsen



Deltagande på Salamässan
ger Dig

Konkreta affärer

Gemenskap

Marknadsföring

Nya kunder



Smaka på Västmanland 
ger medlemsnytta

Kunskap Gemenskap Konkreta 
affärer


